Parc national de Port Cros

Orientation 4.1 Promouvoir un ameénagement qui valorise

les paysages exceptionnels de I'entre terre et mer
[..]

Ainsi, la charte indique la priorité d’un mode de développement sous forme de renouvellement urbain,
permettant de limiter I’ é&talement urbain et de conserver la qualité paysagére et les ressources du territoire.
Un travail de restructuration et de maillage du tissu urbain existant est également nécessaire, en
développant une urbanité mediterranéenne plus prononceée. La charte exprime par ailleurs la priorité
d’ une interface terre-mer soignée dans un parc littoral, marin et insulaire, et d’ un investissement collectif
attentif alarequalification de lafagcade maritime.

Enfin, la charte souhaite promouvoir un cadre de vie urbain de qualité, par une attention plus forte aux
espaces bétis d'intérét paysager, en particulier les espaces bétis en pente et en forte covisibilité, aux
espaces d activités économiques et aux entrées de ville. |’harmonisation et I’améioration de la
qualite des dispositifs de publicite, des enseignes et des pre enseignes est un enjeu majeur pour la
gualité devie et pour I'image du territoire.
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Parc national de Port Cros

Une charte signalétique de
gualité, définie avec les
acteurs professionnels et
les collectivités, constitue
un cadre commun pour
'ensemble du territoire.
Son déploiement permet,
a travers une identité
graphiqgue commune,
d’afficher I'appartenance
au parc national de
Port-Cros tout en intégrant
la diversité des identités
qui le composent.

Les dispositions du code
de I'environnement
interdisent la publicité
dans le coeur d’'un parc
national (L.581-4, I, 3°) et
dans l'aire d’adhésion

s'il n’existe pas de
reglement local de

publicité (L.581-8, I, 7° et
dernier alinéa).

Ainsi, les communes de
I'aire d’adhésion qui
souhaitent maintenir la
publicité dans leur

agglomération doivent
élaborer des reglements
locaux de publicité. La
réintroduction de la

publicité ne doit se faire
gu’avec mesure et
parcimonie dans I'objectif
de préserver et de
valoriser le caractere du
parc national et
d’améliorer le cadre de
vie, de protéger les
secteurs d'intérét
patrimonial, architectural
ou paysager et de
spécifier une
homogénéisation des

enseignes.

Les réglements locaux de
publicité devront ainsi
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limiter le nombre, veiller &
l'implantation et recourir a
des formats aussi limités
et harmonieux que
possible des dispositifs de
publicité, enseignes et
pré-enseignes. L'objectif
est de limiter les formats
de publicité & 4 m2 pour
I'aire d’adhésion.

Dans la mesure du
possible, la réflexion sur la
publicité s’élaborera dans
une démarche
intercommunale afin de
donner une cohérence au
territoire et éviter le
phénomene de report des
dispositifs sur les
communes voisines.
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